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// L’identité visuelle de la FSCF

I L’IDENTITE VISUELLE C’EST QUOI ?
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// L’identité visuelle de la FSCF

I ET POUR LA FSCF ?

• Couleurs vives et primaires 

• Un logo

• Une police Helvetica ou Arial

• Des formes arrondies et linéaires, des aplats de couleurs

• De grandes photos

• Une ligne éditoriale institutionnelle



// L’identité visuelle de la FSCF

I QUEL INTERET ?

• Traduire le positionnement (cible, valeurs, histoire, offre, etc.).

• Être reconnaissable et reconnu.

• Se professionnaliser.

• Fédérer et renforcer le sentiment d’appartenance.



// L’identité visuelle de la FSCF

I ET CONCRETEMENT, QUELLE DECLINAISON ?

• Supports administratifs (papier à lettre, PV, CR, dossiers Word, conventions, etc.)

• Supports de communication papiers (flyers, dépliants, brochures, etc.)

• Signalétique (roll-up, banderoles)

• Digital (site internet, réseaux sociaux, multimédia, etc.)

• Presse (Les Jeunes, communiqué de presse, revue de presse, interview, etc.)

SUR TOUS LES SUPPORTS DE COMMUNICATION DE LA FSCF : 



// LES OUTILS DE 

COMMUNICATION FSCF



// Les outils de communication FSCF

I SUPPORTS ADMINISTRATIFS
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// Les outils de communication existants

I SUPPORTS DE COMMUNICATION PAPIERS



// Les outils de communication existants

I PACK MANIFESTATIONS NATIONALES



// Les outils de communication existants

I BOUTIQUE FEDERALE

VENTE DE NOMBREUX 

PRODUITS

boutique@fscf.asso.fr 



// Les outils de communication existants

I TEXTILES ET ACCESSOIRES



// Les outils de communication existants

• Existe depuis janvier 2014.

• Totalise 172 189 visiteurs pour plus de

1 million de pages vues en 1 an.

• Est composé de 4 univers :

La fédération – Les activités – Les formations – Les actions

• Est composé de 4 fonctionnalités :

Actualités – Manifestations – Formations – Offre d’emplois

I SITE INTERNET DE LA FSCF



// Les outils de communication existants

I LES ACTUALITES I LES PAGES FIXES I LES FORMATIONS



// Les outils de communication existants

• 2 newsletters (INFOLETTRE et L’INSTANT SPORT & 

CULTURE).

• 3 diffusions par mois.

• 43 000 personnes touchées chaque mois.

I LES NEWSLETTERS FSCF



// Les outils de communication existants

• Le seul moyen de communication touchant directement le 

prospect

• Développer la notoriété de la FSCF

• Développer les communautés sur les différents réseaux 

sociaux

• Fidéliser les communautés existantes aux offres de la FSCF

9112 likes 1364 followers

1529 followers 621 abonnés

I LES RESEAUX SOCIAUX



// Les outils de communication existants

I LES VIDEOS



// Les outils de communication existants

I LES JEUNES

PRESENTATION

• 4 rubriques

• Distinctions échos / articles

• 1 ou 2 focus activités / assos

• 5 parutions à l’année (4 

imprimés et 1 en ligne)

• Fonctionnement : 15 semaines

• Evolution graphique

CALENDRIER

• Octobre/novembre  parution 

début novembre

• Décembre/janvier  parution 

début janvier

• Mars/avril  parution début 

mars

• Mai/juin  parution mi-mai

• Juillet/août août



// Les outils de communication existants

I LES JEUNES

DEMANDES

• Demande pour parution d’un 

article : 5 mois à l’avance.

• Demande de parution d’un 

événement ou d’un écho : 3 à 4 

mois à l’avance

CONTACT :  PRESSE@FSCF.ASSO.FR



// Les relations presse

I COMMUNIQUÉS DE PRESSE

• Stratégie nationale de mise en 

lumière de certaines 

thématiques/activités

• Travail en lien avec une agence

• Elaboration des contenus avec 

les commissions nationales 

CONTACT

• presse@fscf.asso.fr



// Le service communication du siège

I NOTRE RÔLE

Accompagner les comités régionaux/départementaux, les 

agents de développement et les associations dans leurs 

actions de communication.

MISE EN PLACE DE PACKS AVEC LES DIFFÉRENTS OUTILS ET SUPPORTS DE 

PROMOTION DES ACTIVITÉS SPORTIVES, CULTURELLES, ACTIONS TRANSVERSALES, 

BAFA/BAFD, ETC. 



// FOCUS GED ET SITES 

STRUCTURES



// Focus GED et sites structures

I LA GED

• Une communauté privée de partage de documents

• Possibilité de créer des documents GED (dossier parent)

• Possibilité de déposer des fichiers à l’intérieur d’un 

document GED

• Possibilité de télécharger les fichiers



// Focus GED et sites structures

I LA GED

Rôles présents sur la GED :

• Contributeur (ajout de documents GED et fichiers)

• Membre (consultation et téléchargement des 

documents)



// Focus GED et sites structures

I SITES STRUCTURES

11 Comités régionaux

21 Comités départementaux



// Focus GED et sites structures

I SITES STRUCTURES

Les avantages 

• Bénéficier d’un site fonctionnel simple d’utilisation 

• Site relié au site internet national de la FSCF

• Une visibilité renforcée

• Assistance du siège

• Prix abordable

Contact : webmaster@fscf.asso.fr

Mise à jour régulière du site

mailto:webmaster@fscf.asso.fr


CONTACTS

IDENTITE VISUELLE & SUPPORTS DE COMMUNICATION : caroline.paradis@fscf.asso.fr

PRESSE & JOURNAL LES JEUNES : presse@fscf.asso.fr

SITE INTERNET & GED : webmaster@fscf.asso.fr

DOTATION & BOUTIQUE : sacha.regnault@fscf.asso.fr

mailto:helene.messmer@fscf.asso.fr
mailto:presse@fscf.asso.fr
mailto:webmaster@fscf.asso.fr
mailto:yoann.nouguier@fscf.asso.fr

